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1. Quiénes
SOMOS

trazables e innovadoras que

ayudan a nuestros clientes a
Somos MunozVal, una empresa familiar horticola crecer con seguridad, eficiencia y

espanola con mas de 40 anos de experiencia. Cultivamos, sostenibilidad.
acondicionamos vy distribuimos zanahoria (naranja vy
morada) y puerro con trazabilidad real de campo a cliente
y capacidad de codesarrollo con retail e industria.

| m
Trabajamos principalmente en B2B (retail, industria VI5|on

alimentaria, foodservice e IV/V gama) y compartimos
informacion util con el consumidor final a través de nuestros

canales. Ser el socio horticola de
referencia en Espana y Europa,
Nuestro objetivo es ofrecer productos frescos y seguros, reconocido por nuestra
avalados por certificaciones internacionales y por un trazabilidad real, innovacion
compromiso constante con la sostenibilidad. Nuestra con evidencia y flexibilidad para
filosofia combina la tradicion agricola heredada, con una crear productos saludables y
apuestadecididaporlainnovacionen productosy procesos. convenientes.

Valores

Calidad y trazabilidad
Innovacion responsable
Sostenibilidad real
Flexibilidad y co-desarrollo
Transparencia y cercania




2. Historlia

Origenes familiares

La historia de MunozVal arranca en Valdestillas, cuando los abuelos de Jesus cultivaban y
envasabanamanofrutasyverdurascomo patatas, cebollas, calabacines, judias verdes, melones
y sandias. Esa labor familiar consolidd un vinculo con la agricultura que hoy él continua al

frente de la empresa.

“En el campo no vale fallar”.

Jesls Muhoz Arnanz

Responsable al frente del proyecto

Primer
gran cliente

La familia comienza a
suministrar hortalizas

a Continente (hoy
Carrefour), dando inicio
a una relacion comercial
gue aun continua.

1981

Expansion
Y mecahnizacion

La empresa empieza

a servir fuera de
Valladolid y adquiere la
primera cosechadora

de zanahorias en

Francia, lo gue marca

un salto decisivo en la
modernizacion del cultivo.

1986

Constitucion de
Central Horticola

Se crea la sociedad Central
Horticola, gue anos mas
tarde daria lugar a la actual
MunozVal.

1996

Fortalecimiento
familiar

La familia Muioz refuerza su
papel al frente del negocio,
consolidando un modelo
integral que abarca desde el
campo hasta la distribucion
final.

2000
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Compromiso
social

Inicio de la colaboracion
estable con el Banco de
Alimentos de Madrid, a la que
mas tarde se suma el proyecto
Remolonas para reducir el
desperdicio alimentario.

2018

2025

Innovacion

Lanzamiento de la zanahoria
morada, consolidando a
MunhozVal como referente
en hortalizas funcionales

e innovacion con respaldo
cientifico.




3. Cifras clave

Superficie cultivada

I% 175 hectareas

<5 de produccion propia.

Produccion

Suministro continuo de
zanahoria y puerro durante
los 12 meses del ano.

Trabajadores
en plantilla.
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Clientes

Carrefour (relacion de mas de 40 anos, primer acuerdo en 1981, entonces
Continente), Gallina Blanca, Primaflor, Agromediterranea, Linea Verde, Vicente

Peris, Frutas Moreno, Mercaolid y otras empresas del sector.

:

/7777

Logistica

Transporte y capacidad de almacenaje en frio
(120 toneladas) para garantizar la continuidad del suministro.

5

O

Logistica

El 7% de la produccion se destina a mercados internacionales, con presencia
en paises como Portugal, Polonia, Dubdi y Republica Dominicana. Se
realizan con transporte refrigerado cuando es necesario y con certificados
fitosanitarios y de trazabilidad, que facilitan la homologacion en mercados

internacionales.

%}




4. Gama de

productos
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Zanahoria Naranja

Producto base de la compania,
disponible los 12 meses del ano gracias
a la produccion continua.

Zanahoria Morada

Nuevo lanzamiento de MuiozVal,
variedad innovadora con alto contenido
en antocianinas y reconocidos
beneficios antioxidantes, disponible
también los 12 meses del ano.

Puerro

Cultivo tradicional de MunhozVal,
presente en su gama desde |los inicios
junto con la zanahoria naranja.

Actualmente se encuentran otros formatos
en desarrollo para ofrecer nuevas opciones
practicas y saludables.
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5. Nuevo lanzamiento:
zanahoria morada

Desde 1986, MunozVal cultiva y comercializa zanahorias
y puerros como base de su actividad. En la actualidad,
la compania da un paso Mmas en su trayectoria con el
lanzamiento de la zanahoria morada, una variedad
ancestral recuperada gracias a la investigacion agricola.
Este nuevo producto supone una innovacion para la
empresa, que amplia su gama y refuerza su apuesta por
la diferenciacion.

La zanahoria morada destaca por su contenido en
antocianinas, polifenoles del grupo de los flavonoides,
responsables de su intenso color natural y objeto
de numerosos estudios en el ambito cientifico por su
capacidad antioxidante. En el analisis realizado por el
ICTAN-CSIC (septiembre 2025), la zanahoria morada
de MunozVal mostré una actividad antioxidante entre
13 y 34 veces superior a la variedad naranja, segun los
ensayos de referencia DPPH y FRAP'.

En el plano nutricional, la zanahoria morada mantiene
el contenido habitual de carotenoides y provitamina A
presentes en la zanahoria naranja, a los que suma las
antocianinas, reforzando asi su perfil diferencial.

La literatura cientifica ha observado que ciertos alimentos
y extractosricosenantocianinashanmostradomejorasen
marcadores de funcidon vascular, asi como reduccion del
estrés oxidativo e inflamacion sistémica en determinadas
condiciones.

Revisiones y metaanalisis sugieren que un mayor
consumo de antocianinas se relaciona con menor riesgo
cardiovascular en estudios poblacionales.

Como resultado, la zanahoria morada de MunozVal
combina un respaldo analitico contrastado (actividad
antioxidante medida en laboratorio) con un potencial
diferencial para propuestas gastrondmicas, innovadoras
y saludables, aportando color, texturay atractivo sensorial
a las creaciones de retail e industria.

MunozVal es actualmente el uUnico operador en
Espafia con capacidad de suministro estable de
zanahoria morada durante las 52 semanas del ano. Para
lograrlo, la compania planifica siembras escalonadas
en diferentes parcelas y zonas, con ventanas de
cosecha complementarias, y cuenta con capacidad de
poscosecha en frio, lo que le permite abastecer tanto
a la gran distribucion como a la industria los 365 dias
del ano.

' Nota metodoldgica: los ensayos DPPH y FRAP son test in vitro ampliamente reconocidos para cuantificar la capacidad antioxidante de alimentos,
pero por si solos no constituyen evidencia de efectos clinicos en el organismo humano.




6. Estudio

El Consejo Superior de Investigaciones Cientificas
(CSIC), respalda las propiedades de la zanahoria
morada a través de un estudio realizado en
septiembrede2025porsucentrodeinvestigacion
especializado: el Instituto de Ciencia y Tecnologia
de Alimentos y Nutricion (ICTAN). El equipo
llevd a cabo un analisis comparativo entre las
zanahorias moradas y naranjas de la compania,
determinando los beneficios diferenciales de
esta nueva variedad.

La principal conclusion confirma que la actividad
antioxidante de la zanahoria morada es muy
superior a la de la naranja: entre 13 y 34 veces
mayor, segun los ensayos DPPH y FRAP'.

Bloque DPPH

Blogue FRAP

X34
X13

1,28 16,92 0,51 17,56

1. El ensayo DPPH y el método FRAP son pruebas de laboratorio utilizadas internacionalmente para medir la capacidad antioxidante de los alimentos, evaluando el efecto de sus antioxidantes frente a los radicales

libres (Smith et al., 1987; Benzie & Strain, 1996).

del CSIC

Esta diferencia se explica por la presencia de
antocianinas, pigmentos naturales responsables
de su color intenso y considerados entre los
antioxidantes mas potentes de la naturaleza.

El estudio destaca, ademas, que la zanahoria
morada mantiene un perfil satisfactorio de
carotenoides y provitamina A, compuestos
presentes también en la zanahoria naranja. En
la cata realizada, la variedad morada presento
un sabor ligeramente mas dulce, y su color se
asocid con una mayor percepcion de calidad
nutricional entre los consumidores.

Enresumen, el respaldo cientifico del CSIC, unido
a la recuperacion de una variedad ancestral y a
la capacidad de suministro estable durante todo
el ano, refuerza el liderazgo de MuihozVal en la
innovacion hortofruticola en Espana.
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El CSIC confirma la elevada
capacidad antioxidante de
la zanahoria morada de
MunozVal.
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7. Compromiso
social y sostenibilidad

La responsabilidad social y medioambiental forma parte de la actividad de MunozVal, qgue entiende la agricul-
tura como una forma de generar valor compartido: para la comunidad, para el campo vy para el consumidor.

Colaboracion con Banco Proyecto Remolonas Gestidn sostenible del campo
de Alimentos MufiozVal participa también en iniciativas de La sostenibilidad de MuihozVal se refleja también en su modelo agricola.
Besse 2018 [acemperiadenssamanaliane _economl'a circular como el proyecto Remolona_s, La empresa apli_ca sistemas de rotacion gle f:ultivos para conservar la
anahorias al Banco de Alimentos de impulsado _el_w Ca_stllla y_ Ledn, pa'ra reducir fertilidad de la tierra y recurre 521 tecnologias mnoya_doras cComo dro_nes
Viedlifcl con una spertacien seumileds ok el despel_'c':lluo alimentario. A_ través de_esta paraelcontrol delos camposy riegos nocturnoseﬁagntes,que perﬁwlten
mas de 193.000 kilos, que han beneficiado colaboraciéon, la empresa destma zanahor}a_s y _ahorrar agua en los meses 'de mayor calor. Ader_nas, la _c'ompanla ha
a mas de 115.000 personas vulnerables en puerros que no cumplen los estandares estéticos Incorporado el uso de energ|a§ re_novables, con la |_nstala<:|on de placqs
I3 Comunidad de Madrid. hablt_uales pero conservan todo su sabor y szolalfes en la cubler’_ca_ de su fabrica, 'qu_e le perml_ten generar energia
propiedades. limpia para su actividad. Estas practicas contribuyen a optimizar
Ssits commeenTES estEble ik e velumiEe ) recursos,_mantener la productividad y garantizar el suministro continuo
Je B crpEs ¢ comesiir valer com |k De est_e_r'nodo, M'unonaI comparte con Remolonas de hortalizas frescas durante todo el ano.
sociedad y garantizar el acceso a productos Jha VISIO'? c_omun: est_ablecer_relauones estables . . . , .
béslcos & auiEnes Mmés o neesstEm. que optimicen el inventario del proveedor, Con iniciativas souale;, circulares y agr!cp_las, MunozVal
reduzcan mermas y generen valor para todos: refuerza un compromiso con la sostenibilidad real que

campo, empresa y consumidor. atraviesa toda su cadena de valor.
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8. Certificaciones ty _
seguridad alimentaria:

MufiozVal garantiza la seguridad y la calidad de sus productos mediante la aplicacion del sistema APPCC (Analisis
de Peligros y Puntos Criticos de Control), controles analiticos peridodicos y el mantenimiento de la cadena de frio
en todo momento.

La compania cuenta con las certificaciones GLOBALG.A.P. para la fase de campo e IFS Food para el manipulado,
ambas auditadas anualmente. Estos sellos verifican que se cumplen los requisitos de seguridad alimentaria,
autenticidad y calidad exigidos en los mercados nacionales e internacionales. Cuenta también con el mddulo
GRASP, que certifica las practicas sociales en materia de salud, seguridad y bienestar laboral.

Ademas, MuiozVal no trabaja con organismos modificados genéticamente (OGM). Todas las semillas utilizadas

son convencionales y seleccionadas por su calidad y sabor. Segun el registro de la Unidon Europea, no existen
zanahorias ni puerros modificados genéticamente autorizados para consumo.
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»
GABINETE PAGINA WEB
DE PRENSA Un espacio digital claro y accesible que
reune toda la informacién sobre la marca,
Gestionamos la relacién con medios de su historia, valores y productos.
comunicacién especializados y generalistas. Incluye recetas, noticias y recursos para
. Redactamos y difundimos notas de prensa profesionales y consumidores.

para dar a conocer hitos de la marca. Optimizada para SEO, refuerza la presen-
Impulsamos la presencia mediatica y fortale- Cia online y la confianza en la marca.
cemos la reputacioén institucional.

: I REDES SOCIALES
FERIAS RELEVANTES o .
Creamos contenidos dinamicos y atractivos
t | ori , los benefici |
PARA EL SECTOR " ereatiidad de rusectias oreaaes @
Participamos activamente en las principales ferias Gene'ramos Interaccion con la comunidad a
hortofruticolas de Espafia y Europa. través de re;et@s, consejos de consumo y
Mostramos nuestros productos, innovaciones y curiosidades saludables.
valores de marca a un publico especializado.

Potenciamos la identidad visual de la marca
Creamos oportunidades de negocio y networking

con un feed fresco, colorido y alineado a los
con potenciales clientes y partners.
7 CULTIVAMOS CONFIANZA 3

valores sostenibles.
ACCIONES EN PL

. LINKEDIN
Nuevo packaging, :
degustaciones... -

Incorporamos un packaging innovador y sostenible
que destaca en el punto de venta.
Impulsamos la prueba de producto con degustacio-
nes y experiencias sensoriales.
Mejoramos la visibilidad en lineal con materiales
promocionales atractivos

Canal profesional para conectar con distribuido-
res, clientes y actores del sector agroalimentario.
Compartimos logros, novedades y participacion
en ferias y eventos clave.
Fortalecemos la reputacion corporativa como
empresa innovadora y comprometida.
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VIDEO CAMPANA DIGITAL
CORPORATIVO “Ponte morado de salud”

Un recurso ausioviusl aus ransmite i
esencia, mision y valores de la marca. 5 o .

Refleja el cuidado en el cultivo yla Gengramoslr?otoriec_iad mediante piezas gréficas y
calidad de nuestros productos. mensajes p0~51t|vos onentadc_)s a lasalud y el Iglgnestar.
Se utiliza en ferias, web, redes sociales y La campaiia se adapt_a a distintos canales digitales
presentaciones comerciales. para maximizar su alcance.

CAMPANA DE
INFLUENCERS

Colaboramos con perfiles especializados en
alimentacién saludable y estilo de vida.
Los influencers comparten recetas, tips y

experiencias reales con nuestros productos.
Generamos confianza, cercania y ampliamos
nuestro alcance a nuevos publicos.
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MuhozVal

info@munozval.es
+34 983 551 017

Gabinete de Comunicacion

marketing@munozval.es
+34 983 551 017

WWWwW.munozval.es




